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O Brasil possui:

o Dimensao costeira de 8.400 Km de
costa banhada pelo oceano Atlantico.

o Zona econOomica exclusiva (ZEE) - de
4.500.000 Km?.

o 12% das reservas de agua potavel do
mundo; agregando 5 milhGes de hectares
de aguas represadas e 700 mil hectares
de estuarios.



OFERTA PRIMARIA

oA abundancia de recursos pesqueiros é bastante
diversificada em quantidade e espécies por
regiao.

oPesca extrativa continental entre 1991- 2000
de 1.951.445 toneladas. Correspondeu a 27,5%
do total de producao pesqueira do Brasil.

oPesca extrativa marinha, entre 1991-2000 de
4.518.866,5 toneladas.

oProducéo aquicola entre 1995 e 2000 cresceu
382%.

01995 a producéo foi de 46.202,5 toneladas.
02000 passou para 176.530,5 toneladas.



INDUSTRIA BRASILEIRA DE PESCA
E AQUICULTURA

01.900 empresas da cadeia produtiva de pescado
(captura, beneficiamento e comercio atacadista) em 2005.

oForam gerados 29.486 empregos formais na cadeia
produtiva de pescado, no Brasil.

oA distribuicao das ocupacoes profissionais, na cadeia
produtiva de pescado indica que as empresas brasileiras
tendem a verticalizacao de suas operacoes.

Empregos Gerados na Industria Pesqueira - 2005

20,29% 38,62%

O Pesca e servigos
relacionados

O Preparacéao e
preservacédo de
pescado

O Comercio
atacadista de
pescado

41,08%



TECNOLOGIAS NA INDUSTRIA
PESQUEIRA

o Heterogeneidade e assimetrias entre
empresas de um mesmo setor.

No setor de captura de pescado a frota
se divide entre artesanal e industrial:

o cada qual adotando embarcacoes com
caracteristicas diversas,

O com petrechos e praticas especificas de
captura de espeécies alvo,

O e com acondicionamento e
armazenagem diversas a bordo.




o No setor de beneficiamento de pescado,
0 uso de tecnologias e 0 processamento
mecénico na industria de pescado

"desenvolveu os equipamentos pelo
histdrico e tradicao ao invés da eficiéncia
funcional, facilidade de manutencao e
req uerimentos sanitarios” (Beir&io e Meinert, 1999) .

o No setor de comercializacao atacadista
e varejista, inumeras formas de uso do
frio para a conservacao do pescado,
formas de armazenamento e transporte
variadas.




CONSUMO INTERNO DE PESCADO
NO BRASIL 2002-2003

029,6 milhoes de pessoas consumiram
pescado no Brasil em 2003.

oConcentracao do consumo entre poucos,
ja que a populacao brasileira foi estimada
em 2003 em 175.845.964 de pessoas.

oNas Regioes Norte e Nordeste 28% da
populacao consumiu pescado.

oNas Regioes Sudeste, Sul e Centro-Oeste
a proporcao de consumidores foi reduzida
para 11% da populacao.




CONSUMO INTERNO DE PESCADO
NO BRASIL 2002-2003

o O consumo per capta de pescado no Brasil fol
de 4,587 Kg/hab.

o Nas areas rurais - consumo per capta de 9,987
Kg/hab,

o Nos centros urbanos - consumo per capta de
3,476 Kg/hab.

Aquisicao Alimentar Per Capta de Pescado, por
Situacao de Domicilio- Brasil - 2002-2003
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Nas classes inferiores de renda o consumo per capta de pescado foi maior.
o 5,765 Kg/hab para aqguelas com rendimentos mensais até R$ 400 reais,

o e 6,114 Kg/hab para aquelas com rendimentos de R$ 401 a 600 reais
mensais.

Nas classes de maior rendimentos mensais 0 consumo per capta foi
menor.

o 3,563 Kg/hab para as familias com rendimentos mensais de R$ 1.601 a
3.000 reais;

o e 3,887 Kg/hab para as familias com rendimentos mensais acima de R$
3.000 reais.

Aquisicao Alimentar Domiciliar Per Capta de Pescado, por
Classe de Rendimentos Mensais - Brasil - 2002-2003
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CARACTERIZACAO DA DEMANDA BRASILEIRA
DE PESCADO

Os atributos do pescado gue influenciam nas
preferéncias individuais sao: “(i) sabor; (ii)
conteudo nutritivo; (iii) probabilidade de
deterioracao; (iv) colora(;ao (v) tempo de
refrigeracao; (vi) temperatura de refrigeracao
(média e variancia); (viii) uniformidade na
qg%ldade (ix) regularidade na oferta” Barros, 2001,
p. .

Os consumidores nao possuem informacoes
perfeitas sobre os atributos do pescado,
estabelecendo um padrao de qualidade do
pescado desejavel, e esse padrao por sua vez
acaba influenciando no local onde sera efetuada
a compra do pescado.




Caracterizou-se dois grupos de consumidores:

o Consumidores mais exigentes quanto a qualidade do
pescado e a regularidade na oferta:

nao apresentam restricoes ao congelamento do
pescado, pois essa forma de comercializagao indica a
baixa probabilidade de deterioracao do pescado;

adquire o pescado de grandes varejistas como
supermercados e butiques de pescado.

o Consumidores que atribuem a qualidade aos aspectos
sensoriais do pescado fresco de menor grau de exigéncia
guanto a regularidade da oferta:

0 determinante do consumo seria 0 Seu preco;

observam como quesito determinante do consumo o
tempo percorrido entre a captura e a comercializagao,
assim o frescor do pescado seria determinante do
consumo ou com grande peso na decisao;

adquirem o pescado em feiras, mercados publicos,
peixarias, entre outros.




Nos anos de 2002-2003, embora ¥z do
pescado comercializado no mercado
Interno brasileiro tenha sido adquirido em
supermercados; a aquisicao nesse tipo de
estabelecimento foi relativamente baixa se
comparado a outros estabelecimentos
como: feiras, peixarias, e mercados
publicos que representaram 40% das

vendas de pescado.



Gastos Médios na Aquisicdo de Pescado em Relacéo aos
Locais de Compra - 2002-2003

O Supermercados

22,91% 24,45%

O Feraslivres e
mercados de peixe

O Peixarias e
agcougues

O Producéo propria

11,76%
15,50% O Mercados publicos
12,32% 13,06% estaduais e
municipais
O Outros

Fonte: IBGE (2004) apud Sonoda (2006)



o Elasticidade preco - demanda por pescado de -0,7

ou seja, a elasticidade indica que o consumidor reduz a
guantidade demandada de pescado em 0,7% a cada
aumento de 1% nos precos do pescado.

o Elasticidade renda - demanda de 0,79

a quantidade demandada de pescado aumenta em 0,79%
para cada variagao positiva de 1% na renda disponivel para
0 consumo de proteina animal.

o Elasticidades cruzadas da demanda positivas

para todos os bens substitutos (outras fontes de proteina
animal),

indicando o0 aumento na quantidade demandada de pescado
sempre que ocorre 0 aumento no preco de um desses bens
(carne bovina, suina, aves, ovos e leite).

entre os bens substitutos aqueles que concorrem
diretamente com pescado sao: ovos, leite e proteinas
prontas; ao contrario do que habitualmente se pensa que
seriam: carnes bovinas, suinas e aves (SONODA, 2006).




PRECOS DE COMERCIALIZACAO

Em cada mercado regionalizado,
0 preco do pescado assumira
valores especificos para uma
mesma especie, e esses variam
também nos locais de compra do
pescado.

Entre os anos de 2000-2006 os
precos do pescado mantiveram-
se relativamente estaveils.




Preco Médio de Pescados de Agua Doce
Selecionados- 2000-2006 (R$/ Kg/ ano)

Preco médio (R$/Kg/ano)

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

Fonte: CEAGESP

—e— Curimata/corimbata
—=— Tucunare

—a— Piau

—x— Tilapia

—x— Traira



Preco Médio de Pescados de Agua Salgada
- Selecionados - 2000-2006 (R$/ Kg/ ano)

Preco médio (R$/Kg/ano)
IN o)

Fonte: CEAGESP

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

—e— Pescada Tortinha

—s Pescada Amarela
Convina

—— Sardinha fresca

—x— Sardinhas congelada

—e— Bagre fresco

—+— Tainha



INTERACOES ENTRE OS SEGMENTOS DA
CADEIA PRODUTIVA E SUA INFLUENCIA SOBRE
A QUALIDADE

o A gqualidade do pescado na cadeia de producao,
distribuicao e comercializacao de pescado estao
vinculadas a manutencéao do frescor do pescado.

o O valor agregado em cada elo da cadeia de
distribuicao e comercializacao esta em sua
capacidade de “modificar pouco” os atributos do
pescado (Barros,2001).

o A restricdo ao numero de intermediarios que
manuseiam e transportam o pescado, € 0 uso
adequado do frio para conservacao do pescado,
irao determinar a qualidade com que o pescado
serad consumido.

o A proximidade entre o produtor e seu mercado de
comercializagao, tambem & um condicionante
Importante da qualidade do pescado.



o No Brasil a atividade aquicola,
predominantemente, comercializa o produto in
natura. Os produtores, para a maioria das culturas
sao artesanais e comercializam seus produtos em
mercados regionalizados; dada sua limitada ou
Inexistente capacidade de armazenagem e

eStOCagEM (BEIRAO et. al.; 20007; PIRES, GOMES e SAMPAIO, 2000?; CASTRO et al.
2005).

o O pequeno numero de intermediarios entre o
produtor e o consumidor final e a proximidade do
produtor com o mercado de comercializacao,
garantem a preservacao da qualidade do pescado.

o Porém, a falta de infra-estrutura de beneficiamento,
armazenagem e estocagem inibem a possibilidade
de expansao desses produtos no mercado interno.




o As capturas de pescadores artesanais, aparentam maiores
problemas relacionados a qualidade do pecado principalmente
guando estao distantes de centros urbanos e de comercializacao.

o O maior numero de atravessadores e intermediarios na cadeia de
distribuicdo aparece na Regiao Norte, vinculada a producéo
artesanal de pescado de agua doce.

o Nas Regioes Nordeste, Sudeste e Sul, a producao artesanal de
pescado marinho enfrenta um menor numero de intermediadores,
0 que contribui para :

Ha preservacao da qualidade do pescado, principalmente
naqueles Estados onde a maior concentracao urbana se da no
litoral, e onde a presenca da industria pesqueira é mais
expressiva.

A reducéo das distancias entre os diversos elos da cadeia
produtiva, de distribuicao e comercializacéo, favorece a
manutencao da qualidade do pescado na logistica de
transportes e armazenagem.

A disponibilidade de infra-estrutura nessas regioes também €
maior.




o Pesca Industrial integrada aos segmentos de
beneficiamento e comeércio atacadista.

o Na Regiao Sudeste e Sul o financiamento da pescaria por
empresas de beneficiamento e comeércio atacadista, visam
dois objetivos:

A regularidade da oferta de suprimentos pesqueiros,
uma vez que empresas industriais dependem da
manutencao de suas participacdes de mercado, e esta
em parte € influenciada pela regularidade da oferta.

A armacao das embarcagoes pesqueiras permite a
aqguisicao de pescado a pre¢cos menores, por eliminar
0S atravessadores.

Essas empresas conseguem ampliar suas margens de
lucro.

Essa pratica e a propria verticalizagao das empresas da
industria pesqueira no Brasil contribuem para maior qualidade
do pescado.

Nas empresas de beneficiamento de pescado e derivados
no Brasil desde 1996 € obrigatoria a adocao do Sistema de
Analise de Perigo e Pontos Criticos de Controle — APPCC.



A INSERCAO DA INDUSTRIA
PESQUEIRA BRASILEIRA NO
MERCADO EXTERNO

o As exigéncias fito-sanitarias dos mercados internacionais
sao cada vez mais especificas, configurando algumas vezes
como barreiras nao-tarifarias no comércio internacional.

o Adaptacao continua das empresas nacionais a legislagao
Internacional; de modo a manter e ampliar suas presencas
no mercado externo.

o Ampliagao da qualidade e a diferenciacao dos produtos
pesqueiros comercializados, tambéem, no mercado interno,
como:

Files de pescado congelados individualmente a
VAacuo;

Atum em conserva solido e ralado, com molhos
de tomate, ervas e rose, molhos light;

Molhos de atum para macarrao,

Patés de atum em embalagens plasticas,
Paella de frutos do mar pré-preparados,
Nugget de peixe, entre outros.



RESTRICOES IDENTIFICADAS NO MERCADO
INTERNO BRASILEIRO A COMERCIALIZACAO DE
PRODUTOS PESQUEIROS DE QUALIDADE

O

o O

Limitagao na expansao de oferta de recursos pesqueiros
marinhos que se encontram em plena explotacao e sobre
explotados.

Numero representativo de micro empresas na industria
pesqueira.

Presenca restrita de profissionais aptos ao controle de
gualidade e seguranca na industria pesqueira.

Concentracao da aquisicao de pescado numa pequena
parcela da populacao.

Gastos irrisérios na aquisicao de pescado.

Aquisicao de pescado fol mais representativa em locais que
comercializam o pescado fresco.

Indisponibilidade de tecnologia e infra-estrutura para
armazenamento de produtos aquicolas.

Presenca de grande numero de intermediarios na
distribuicao e comercializacao de pescados provenientes da
pesca artesanal.

Deficiéncias tecnologicas na conservacao e armazenagem
na pesca artesanal.



POTENCIAIS IDENTIFICADOS NO MERCADO
INTERNO BRASILEIRO A COMERCIALIZACAO DE
PRODUTOS PESQUEIROS DE QUALIDADE

O

O

Pesca oceanica de atuns e afins, com os estoques de tunideos
do Atlantico Sul ainda sub-explotados.

Atividade aquicola que vem se desenvolvendo de forma
artesanal, necessitando de infra-estrutura de armazenagem e
transporte da producéo para grandes centros consumidores; e
a introducao de tecnologias que permitam o beneficiamento
cumprindo dois papeis importantes: no aumento da oferta de
pescado, e a integracao socio-econdémica dos produtores.

O desenvolvimento de novas pescarias voltadas a recursos
sub - explotados e com potencial de explotagao faz-se
necessario para assegurar a manutencao da oferta primaria de
pescado no mercado interno, e também para inibir oscilacoes
NoSs precos.

Todas as agOes para ampliagdo do mercado interno de
pescado passam necessariamente pela sustentabilidade
dos estoques pesqueiros explotados, evitando-se
possiveis colapsos que tornem o consumo per capta
ainda menor do que o ja registrado.



Tendéncia a verticalizagao das empresas para varios segmentos
produtivos reduzindo o numero de intermediarios envolvidos na
producao; permitindo maior controle organizacional sobre
processos e produtos.

Indicando ampla possibilidade de se obter maior qualidade
nos produtos pela adocao do Sistema de Analise de Perigo e
Pontos Criticos de Controle.

Na industria pesqueira 85,79% sao micro empresa gue possuem
caracteristicas econdmicas desaforaveis quanto: acesso ao
credito e linhas de financiamento, utilizacao de méo-de-obra
desqualificada e defasagem tecnologica.

E conveniente a formulac&o de cursos de formacao do gestor e da
mé&o-de-obra sobre os cuidados de manipulacao do pescado,
formas de armazenamento e estocagem, e cuidados no
transporte.

Dar condicbes a essas empresas de se atualizarem
tecnologicamente, atraves de linhas de crédito especificas
também contribui para a melhoria da qualidade do produto
comercializado no mercado interno.



A pesca artesanal por sua importancia social e economica
merece atencao especial quanto as inversoes tecnologicas
e de infra-estrutura.

As colonias de pesca afastadas de centros consumidores
devem ser servidas de sistemas de conservacéao e
armazenagem de pescado.

Conscientizar quanto a importancia de manter o pecado
refrigerado, sobre as vantagens de se efetivar a
evisceracao, descabecamento e retirada das guelras; além
de aumentar a qualidade do produto também contribui para
a reducao dos desperdicios.

Quanto mais afastado estiver o produtor artesanal do
mercado consumidor maior o niumero de intermediarios e
atravessadores no processo de distribuicao e
comercializagcao; e menor os rendimentos recebidos por
esses pescadores pelo produto de suas pescarias.

O maior controle das praticas de manipulacéo, conservacao
e armazenagem no varejo, induzindo esses
estabelecimentos a observacao da legislacéo vigente é
fundamental para garantir a seguranca alimentar.



Os potenciais de ampliacdo da demanda de pescado no
Brasil :

Maior divulgac&o dos beneficios provenientes a saude do
consumo do pescado enquanto fonte de proteinas de
origem animal.

Estabelecer na rotina alimentar de escolas de ensino basico
0 consumo de pescado, garantindo o fornecimento de
proteina de origem animal entre as criancgas, e educando o
paladar de futuros consumidores.

A renda da populacao mais carente no Brasil vem
aumentando nos ultimos anos, pelas politicas publicas de
Inclusao social.

Observou-se que o brasileiro tem o consumo de pescado
sensivel a renda, mas que concorrem diretamente com o
pescado, como fontes protéicas substitutas, ovos, leites e
proteinas prontas (embutidos e laticinios em geral). E
Importante divulgar junto a essa parcela da populacao os
valores nutricionais dos alimentos, de modo a conscientiza-
la sobre as vantagens no consumo do pescado frente a
outros produtos.



o Ampliar a exposicao em supermercados de produtos
pesqueiros diferenciados e com precos acessiveis e
competitivos.

o O aumento da participacdo da industria pesqueira brasileira
no mercado externo, uma vez que essas tém que se
adequar as exigéncias mais rigorosas quanto a qualidade
do produto exportado,beneficia o0 mercado interno pelo
controle de qualidade e continuo esforco para diferenciar
seus produtos, num processo inovativo permanente.

o A legislacéo brasileira torna-se mais rigida quanto ao
controle de qualidade nos processos e produtos; regulando
a atividade pesgueira sob padrdes internacionais de
gualidade.




